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Nachwuchsmannschaften spielen kunftig im
Badenia Stadion — Deutsche Bausparkasse Badenia
engagiert sich fur die Nachwuchsforderung beim
Karlsruher SC

e Deutsche Bausparkasse Badenia AG (Badenia) tlbernimmt Namenssponsoring fur das
Akademie-Stadion des Karlsruher SC

e Badenia unterstitzt mit dem Engagement den sportlichen Nachwuchs

e Legenden-Teams des KSC und des FC Schalke 04 spielen zur Einweihung

Karlsruhe — Zur Saison 2025/2026 erhalt das bisherige Arthur Beier-Stadion im Wildpark einen neuen Namen.
Mit der Namensgebung fur das kunftige ,Badenia Stadion® wird die Badenia neuer Partner des Karlsruher SC.
Im Rahmen einer langjahrigen Zusammenarbeit setzt die Badenia, die Bausparkasse der Generali Gruppe,
damit ein deutliches Zeichen fir die Verbundenheit des Unternehmens mit der Region Karlsruhe.

Das Engagement ist Teil der Initiative ,Okosystem Sport“, mit dem die Generali Deutschland sich seit vielen
Jahren fur den Breiten- und Spitzensport engagiert. Ein besonderer Fokus der Initiative liegt dabei in der
Forderung von Nachwuchssportlerinnen und -sportlern.

Das Badenia Stadion wird hauptséachlich fur die Heimspiele der U23 und der U19 der KSC grenke aKAdemie
genutzt, bietet Platz fir 1.500 Zuschauerinnen und Zuschauer und schafft den Rahmen flir ambitionierten
NachwuchsfuBball. Die U23 Uberzeugte in ihrer Debltsaison, feierte die Meisterschaft in der Verbandsliga
Baden und lauft kunftig in der Oberliga Baden-Wiurttemberg auf. Die U19 kadmpfte in der U19 DFB-
Nachwuchsliga um die deutsche Meisterschaft und schaffte es bis ins Finale des DFB-Pokals. Am morgigen
Samstag feiert das Badenia Stadion Premiere: Mit dem Spiel der KSC-Allstars und der Traditionsmannschaft
des FC Schalke 04 bekommt die Einweihung einen wirdigen Rahmen.

Dr. Volker Kreuziger, Vorstandsvorsitzender der Deutschen Bausparkasse Badenia AG: ,Wir freuen uns
sehr, als langjahriger Partner des KSC den Nachwuchsbereich aktiv zu férdern. Im Badenia Stadion finden
die Spiele der KSC-Nachwuchsmannschaften statt. Die Partnerschaft unterstreicht damit unsere Haltung, als
wichtiger Arbeitgeber der Region, junge Talente zu fordern. Zudem ist es uns sehr wichtig, in unserer
Heimatstadt als Partner und Teil des 6ffentlichen Lebens engagiert und sichtbar zu sein.”
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Michael Becker, Sprecher der Geschaftsfihrung des KSC: ,Die Partnerschaft mit der Deutschen
Bausparkasse Badenia ist ein starkes Zeichen firr die Bedeutung unseres Nachwuchsbereichs. Es freut uns
besonders, dass ein lokal verwurzeltes Unternehmen diesen Weg mit uns geht und die Entwicklung junger
Talente nachhaltig untersttitzt.”

Edmund Becker, Direktor der KSC grenke aKAdemie: ,Unsere U19 gehdrte letzte Saison zur Spitze im
deutschen Jugendfuf3ball — das macht uns stolz und ist zugleich Ansporn fur alle Mannschaften der ak Ademie.
Mit der im Sommer neu gegriindeten U23 haben wir ein wichtiges Kapitel aufgeschlagen. Ziel ist es, eine
leistungsfahige Bricke zwischen Jugend- und Profibereich zu bauen. Dass die Deutsche Bausparkasse
Badenia diesen Weg begleitet, ist ein wertvoller Impuls fiir unsere nachhaltige Entwicklung.”

DEUTSCHE BAUSPARKASSE BADENIA

Die Deutsche Bausparkasse Badenia AG, die Bausparkasse der Generali in Deutschland, ist die viertgro3te private
Bausparkasse auf dem deutschen Markt. Ihr Bauspar-Gesamtbestand (Bausparsumme) betragt 28,1 Mrd. € im Jahr 2024. Rund
800.000 Kundinnen und Kunden vertrauen der Badenia in allen Finanzierungsfragen rund um das selbstgenutzte
Wohneigentum. Die attraktiven Bauspar-Angebote der Badenia sind exklusiv Uber die Vermoégensberaterinnen und
Vermdgensberater der Deutschen Vermdgensberatung Unternehmensgruppe erhéltlich.

GENERALI IN DEUTSCHLAND

Die Generali in Deutschland ist eine der fihrenden Erstversicherungsgruppen im deutschen Markt mit Beitragseinnahmen von
rund 15 Mrd. € und mehr als 9 Mio. Kundinnen und Kunden. Als Teil der internationalen Generali Group ist die Generali in
Deutschland mit den Marken Generali, CosmosDirekt und Dialog in den Segmenten Leben, Kranken und Schaden/Unfall tatig.
Ziel der Generali ist es, fur ihre Kundinnen und Kunden eine lebenslange Partnerin zu sein, die dank eines hervorragenden
Vertriebsnetzes im Exklusiv- und Direktvertrieb sowie im Maklerkanal innovative, individuelle Lésungen und Dienstleistungen
anbietet.

Die Sicherheit lhrer persdnlichen Daten ist uns sehr wichtig. Bitte teilen Sie uns mit, wenn Sie keine weiteren Informationen
mehr von uns wiinschen. Wir werden |hre Daten dann aus unserem Verteiler I6schen.
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